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บทคัดย่อ            ABSTRACT

 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ
ประมวลผลข้อมูลอัตราส่วนค่าโดยสารต่อ
ระยะทาง (Yield) ของแต่ละสายการบินที่
ให้บริการสำหรับเส้นทางบินภายในประเทศ 

ซึ่งผู้ศึกษาได้เก็บรวบรวมข้อมูลค่าโดยสารจาก
สำนักงานการบินพลเรือนแห่งประเทศไทย 

ผู้ศึกษาได้เชื่อมโยงความสัมพันธ์ของอัตราส่วน ต่อ
ปัจจัยต่าง ๆ และเปรียบเทียบข้อมูลด้วยการพิสูจน์
สมมติฐาน ผลการศึกษา พบว่า ค่าโดยสารต่อ
ระยะทางของสายการบินภายในประเทศแบบ
ต้นทุนต่ำจะมีค่าต่างกับของแบบเต็มรูปแบบ, 
อัตราส่วนค่าโดยสารต่อระยะทางของเส้นทางบินที่
มีจุดหมายเป็นท่าอากาศยานของภาคเอกชนจะมี
ค่ามากกว่าของท่าอากาศยานของรัฐ, อัตราส่วนค่า
โดยสารต่อระยะทางเฉลี่ยทุกสายการบินของ
เส้นทางบินภายในประเทศอันเป็นที่นิยมมีค่าสูง
กว่าเส้นทางบินที่ไม่เป็นที่นิยม และอัตราส่วนค่า
โดยสารต่อระยะทางของการเดินทางโดยอากาศ
ยานในวันธรรมดามีค่าน้อยกว่าการเดินทางโดย
อากาศยานในวันสุดสัปดาห์ 

 

คำสำคัญ : ค่าโดยสารต่อระยะทาง,สายการบิน,
เส้นทางบินภายในประเทศ 

Objective for this study is to 
analyze the correlation between average 
fare of domestic flights over distance 
(Yield), airlines and destinations. The 
author had collected the data from The 
Civil Aviation Authority of Thailand (CAAT) 
In this study the authors explain the 
findings using Hypothesis testing method. 
First, yield for low – cost carriers are 
different from full – service carriers, yield 
for the case of travelling to private airport 
are higher than travelling to government 
airport, yield for popular domestic 
destinations are higher than other 
destinations and yield for travelling in the 
weekdays are less than travelling in the 
weekends. The author reviewed the data 
and compared them with assumptions 
and used the Hypothesis testing method 
to investigate the findings. 

 

Keywords: domestic flights in Thailand, 
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1. บทนำ 

 การเดินทางด้วยเครื่องบิน เป็นที่นิยมมาก
ขึ้นในสังคมไทยเนื่องด้วยความสะดวกรวดเร็ว ใน
การเดินทางรวมถึงการบริการและประสบการณ์ที่
ดีในการเดินทางอ้างอิงจาก รายงานสภาวะ
อุตสาหกรรมการบินของประเทศไทย ปี พ.ศ.2561 
โดย กองเศรษฐกิจการบิน ฝ่ายส่งเสริม
อุตสาหกรรมการบินสำนักงานการบินพลเรือนแห่ง
ประเทศไทย มีข้อมูลว่า จากสถิติ การขนส่ง
ผู้โดยสารโดยภาพรวมของประเทศไทยช่วง 10ปีที่
ผ่านมา พบว่ามีจำนวนผู้โดยสารเพิ่มขึ้นประมาณ 
2.8 เท่าจากปี พ.ศ.2552 โดยอัตราเติบโตเฉลี่ย 
ของผู้โดยสารทั้งหมดคิดเป็นร้อยละ 10.8ต่อปี เมื่อ
พิจารณาสัดส่วนจำนวนผู้โดยสายภายในประเทศ
และระหว่างประเทศ พบว่ามีสัดส่วนใกล้เคียงกัน
มากขึ้น ส่วนการเพ่ิมขึ้นของเที่ยวบินมีความ
สอดคล้องกับการเติบโตของจำนวนผู้โดยสาร โดย
มีจำนวนเที่ยวบินเพิ่มขึ้นประมาณ 2.6 เท่า ซึ่งคิด
เป็นอัตราเติบโตของเที่ยวบินทั้งหมดเฉลี่ยต่อปีร้อย
ละ 10 ซึ่งแบ่งเป็นการเติบโดตของเที่ยวบิน
ระหว่างประเทศร้อยละ 9.3 ต่อปี และเที่ยวบิน
ภายในประเทศร้อยละ 10.7 ต่อปี จึงมีการแข่งขัน
กันในตลาดให้บริการการบิน เพ่ิมมากข้ึนสายการ
บินต่างๆให้ความสำคัญต่อ การแข่งขันเพ่ือทำกำไร
จากอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวภายในประเทศ 
ผู้วิจัยจึงได้มีแนวคิดท่ีจะนำข้อมูลของราคาค่า
โดยสารแต่ละสายการบินและปลายทางเพ่ือนำ
ข้อมูลที่ได้ไปวิเคราะห์และหาข้อสรุปเพื่อนำ
ข้อสรุปมาใช้ให้เกิดประโยชน์ 

 

 

 

2. ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 

2.1 ทฤษฎีการตั้งราคา 

 ราคาคือมูลค่าของสินค้าหรือบริการในรูป
จำนวนเงินเพื่อก่อให้เกิดการแลกเปลี่ยนหรือย้าย
กรรมสิทธิ์นั้น โดยความสำคัญของราคาทำให้เกิด
รายได้จากการขายทำให้เกิดกำไรและขยายกิจการ
ได้ ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจด้านราคาคือ ปัจจัย
ภายในและปัจจัยภายนอก หลักการกำหนดราคา
ในทางปฏิบัติมี2หลักการคือ 1.Cost Based 
Pricing เป็นการกำหนดราคาโดยใช้ต้นทุนเป็น
หลัก 2.Value Based Pricing เป็นการกำหนด
ราคาตามคุณค่าของสินค้า 

 

2.2 กลยุทธ์การตั้งราคา (Pricing Strategy) 

 จุดมุ่งหมายของราคาและการตั้งราคาเพ่ือ
ใช้เป็นสิ่งโน้มน้าวใจผู้บริโภคและใช้แข่งขันกับ
คู่แข่งโดยวิธีการตั้งราคามีหลากหลายกันไปซึ่ง
ได้แก่ 1.การตั้งราคาตามตลาด 2.การตั้งราคาตาม
ทุน 3.การตั้งราคาให้แตกต่างกันโดยที่เป็นสินค้า
เดียวกันแต่แก้ไขคุณสมบัติ 4.การตั้งราคาตามรุ่น
หรือรูปแบบของสินค้า 5.การตั้งราคาตามประเพณี
นิยม 6.การตั้งราคาแบบอ่ืนๆ 

 

2.3 ความยืดหยุ่นต่ออุปสงค์ต่อราคา 

 ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ต่อราคา คือค่าที่
ใช้วัดอัตราการเปลี่ยนแปลงของปริมาณสินค้าที่จะ
มีผู้ต้องการซื้อ ณ ขณะใดขณะหนึ่งต่ออัตราการ
เปลี่ยนแปลงของราคาชนิดนั้นๆ ซึ่งเป็นการ
ตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงของราคาสินค้า
เนื่องจากสินค้าหรือบริการแต่ละชนิดมีความ 



จำเป็นมากน้อยต่างกันหรือทดแทนกันได้บ้าง ซึ่ง
สิ่งเหล่านี้ส่งผลให้อุปสงค์ในสินค้าแต่ละชนิดมีค่า
ไม่เท่ากัน 

 

2.4 การทดสอบสมมติฐาน (Hypothesis 
Testing) 

 การทดสอบสมมติฐาน เป็นส่วนหนึ่งของ
สถิติเชิงอนุมาน ซึ่งเป็นการทดสอบเก่ียวกับ
พารามิเตอร์ที่ไม่ทราบค่า โดยสุ่มตัวอย่างจาก
ประชากรอาศัยการแจกแจงของตัวสถิติ สร้างสถิติ
ทดสอบเก่ียวกับพารามิเตอร์นั้นๆ ซึ่งการทดสอบ
นั้นจะทดสอบว่าแตกต่างอย่างมีนัยสำคัญหรือไม่
ซึ่งความแตกต่างม ี2 ประเภท คือ 1. แตกต่าง
อย่างมีทิศทาง 2. แตกต่างแบบไม่มีทิศทาง และ
การทดสอบม ี2 ประเภท 1. การทดสอบแบบทาง
เดียว 2. การทดสอบแบบสองทาง  

 

3. ระเบียบวิธีการศึกษา 

 

3.1 กรอบแนวคิดในการศึกษา และ ตัวแปรที่ใช้ใน
การศึกษา ดังแสดงใน รูปที่ 3.1  

รูปที่ 3.1 ภาพแสดงรายละเอียดตัวแปรใน
การศึกษางานวิจัย 

 

3.2 สมมติฐานของการศึกษา 

 การกรอบแนวคิดในโครงการศึกษาซึ่งได้
กำหนดปัจจัยที่เก่ียวข้องแล้วนั้นผู้ศึกษาได้นำ

องค์ประกอบดังกล่าวมากำหนดเป็นตัวแปรใน
สมมติฐานการศึกษาในครั้งนี้ 

สมมติฐานที ่1 อัตราส่วนค่าโดยสารต่อระยะทาง 
ของสายการบินภายในประเทศ แบบประหยัด 
จะมีค่าต่างกับของแบบ เต็มรูปแบบ  

สมมติฐานที ่2 อัตราส่วนค่าโดยสารต่อระยะทาง
ของเส้นทางที่มีจุดหมายเป็นท่าอากาศยานของ
เอกชน จะมีค่ามากกว่า ของเส้นทางท่ีมีจุดหมาย
เป็นท่าอากาศยานของภาครัฐ  

สมมติฐานที ่3 อัตราส่วนค่าโดยสารต่อระยะทาง
เฉลี่ยทุกสายการบินของเส้นทางบินภายในประเทศ
อันเป็นที่นิยมสูงกว่าเส้นทางบินที่ไม่เป็นที่นิยม 
สมมติฐาน 4 อัตราส่วนค่าโดยสารต่อระยะทาง
ของการเดินทางโดยอากาศยานในวันธรรมดาจะมี
ค่าน้อยกว่าของการเดินทางโดยอากาศยานในวัน
สุดสัปดาห์ 

 

3.4 เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 

ดังแสดงใน รูปที่ 3.2 

รูปที่ 3.2 โลโก้เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา 

 

3.5 การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 ผู้ศึกษาได้เก็บรวบรวมข้อมูลอัตราส่วนค่า
โดยสารต่อระยะทาง ที่ได้จาก สำนักงานการบิน
พลเรือนแห่งประเทศไทย จากนั้นนำข้อมูลมา
จัดเรียงลง Microsoft Excel โดยจัดเรียงข้อมูล



เพ่ือเปรียบเทียบ ตามปัจจัยที่สำคัญเพ่ือศึกษา
แนวโน้มของประเด็นการศึกษาที่สนใจ 

 

 

 

 

รูปที่ 3.3 ตัวอย่างแผนภูมิแท่งแสดงจำนวน
เที่ยวบินที่นำมาศึกษา 

 

 

รูปที่ 3.4 ตัวอย่างเอกสารชุดที่ 1 

 

3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล 

  

หลังจากท่ีได้รับข้อมูลจากการรวบรวม 
และเรียบเรียงในเอกสารครบถ้วนแล้วจึงทำการ
ประมวลผลโดยวิธีการทางสถิติ เพื่อทดสอบ
สมมติฐานและนำเสนอด้วยผลการทดสอบ
สมมติฐานเพ่ือตอบข้อสงสัยในโครงการศึกษานี้ 

 

4. ผลลัพธ์ของการศึกษา 

4.1 การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างค่าโดยสารต่อ
ระยะทาง สายการบินที่ให้บริการ และส่วนแบ่ง
ทางการตลาดของสายการบินเส้นทางบิน
ภายในประเทศ  

 

 

หลังจากรวบรวมข้อมูลและนำมา
ประมวลผล จึงได้ผลสรุปว่าอัตราส่วนค่าโดยสาร
ต่อระยะทางของสายการบินต้นทุนต่ำ มีค่าต่างกับ
ของสายการบินเต็มรูปแบบดังรูปที่ 4.1, 4.2 และ 
4.3 

 

รูปที่ 4.1 อัตราส่วนค่าโดยสารต่อระยะทาง 

ของทุกสายการบิน 

รูปที่ 4.2 แผนภูมิวงกลมแสดงส่วนแบ่งทาง
การตลาดของสายการบินที่เดินทางเส้นทางบิน

ภายในประเทศ 

 

 



 

รูปที่ 4.3 ตารางแสดงค่าที่ได้จากการทดสอบ
สมมติฐานที่ 1 

 

4.2 อัตราส่วนค่าโดยสารต่อระยะทางของเส้นทาง
บินที่มีจุดหมายเป็นของท่าอากาศยานเอกชน จะมี
ค่ามากกว่าของเส้นทางบินที่มีจุดหมายเป็นของท่า
อากาศยานภาครัฐ 

 หลังจากรวบรวมข้อมูลและนำมา
ประมวลผลจึงได้ผลสรุปว่าอัตราส่วนค่าโดยสารต่อ
ระยะทางของเส้นทางบินที่มีจุดหมายเป็นท่า
อากาศยานของภาคเอกชน มีค่ามากกว่าของ
เส้นทางท่ีมีจุดหมายเป็นท่าอากาศยานของรัฐดัง
รูปที่ 4.4 และ 4.5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 4.4 แผนภูมิแท่งแสดงความสัมพันธ์
ระหว่างค่าโดยสารต่อระยะทางเฉลี่ยสายการบิน 
โดยแยก เส้นทางบินไปยังสนามบินเอกชน และ

สนามบินรัฐบาล 

รูปที่ 4.5 ตารางแสดงค่าได้ที่จากการทดสอบ
สมมติฐานที่ 2 

 

4.3 อัตราส่วนค่าโดยสารต่อระยะทางเฉลี่ยทุกสาย
การบินของเส้นทางบินในประเทศอันเป็นที่นิยม มี
ค่าสูงกว่าเส้นทางบินที่ไม่เป็นที่นิยม 

 หลังจากรวบรวมข้อมูลและนำมา
ประมวลผลจึงได้ผลสรุปว่า อัตราส่วนค่าโดยสาร
ต่อระยะทางเฉลี่ยทุกสายการบินของเส้นทางบิน
ภายในประเทศอันเป็นที่นิยมมีค่าสูงกว่าเส้นทาง
บินที่ไม่เป็นที่นิยม ดังรูปที่ 4.6 และ 4.7 



 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 4.6 แผนภูมิแท่งแสดงความสัมพันธ์ระหว่าง
ค่าโดยสารต่อระยะทางเฉลี่ยทุกสายการบิน โดย
แยก เส้นทางอันเป็นที่นิยม (ส้ม) และเส้นทางอัน
ไม่เป็นที่นิยม (น้ำเงิน) 

รูปที่ 4.7 ตารางแสดงค่าที่ได้จากการทดสอบ
สมมติฐานที่ 3 

 

4.4 การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างค่าโดยสารต่อ
ระยะทางกับวันในสัปดาห์ที่เดินทาง 

 หลังจากรวบรวมข้อมูลและนำมา
ประมวลผลจึงได้ผลสรุปว่า อัตราส่วนค่าโดยสาร
ต่อระยะทางของการเดินทางโดยอากาศยานในวัน
ธรรมดา มีค่าน้อยกว่าการเดินทางโดยอากาศยาน
ในวันสุดสัปดาห์ ดังรูปที่ 4.8 และ 4.9 

 

 

 

รูปที่ 4.8 แผนภูมิแท่งแสดงความสัมพันธ์ระหว่าง
ค่าโดยสารต่อระยะทางเฉลี่ยเส้นทางบิน
ภายในประเทศแยกวันธรรมดา(ฟ้า)และวันสุด
สัปดาห์(แดง) และสีเหลืองคือ ข้อมูลของBangkok 
Airways ที่วันสุดสัปดาห์ราคาถูกกว่าวันธรรมดา 

 

 

 

 

 

 

รูปที่ 4.9 ตารางแสดงค่าที่ได้จากการทดสอบ
สมมติฐานที่ 4 

 

5. สรุปผลและวิเคราะห์ผลการศึกษา 

 

           โครงการนี้ ได้ศึกษาการศึกษาความ 

สัมพันธ์ระหว่างค่าโดยสารต่อระยะทาง สายการ
บิน ที่ให้บริการและส่วนแบ่งทางการตลาดของสาย
การบินและได้นำมาข้อมูลมาวิเคราะห์,
เปรียบเทียบและนำไปทดสอบสมมติฐานตามที่ได้
ตั้งเอาไว้เพ่ือ ให้ได้ข้อเท็จจริง โดยสามารถสรุปได้
ตามสมมติฐานดังนี้ 1.อัตราส่วนค่าโดยสารต่อ
ระยะทางของสายการบินภายในประเทศแบบ
ต้นทุนต่ำ (Low cost airlines) มีค่าต่างกับ ของ
สายการบินเต็มรูปแบบ (Full service airlines) 
อย่างมีนัยสำคัญ  

2.อัตราส่วนค่าโดยสารต่อระยะทางของเส้นทาง
บินที่มีจุดหมายเป็นท่าอากาศยานของ ภาคเอกชน 
จะมีค่ามากกว่าของเส้นทางบินที่มีจุดหมายเป็นท่า



อากาศยานของรัฐ 3.อัตราส่วนค่าโดยสารต่อ
ระยะทางเฉลี่ยทุกสายการบินของเส้นทางบิน
ภายในประเทศอันเป็นที่นิยมมีค่าสูงกว่าเส้นทาง
บินไม่เป็นที่นิยม 4.อัตราส่วนค่าโดยสารต่อ
ระยะทางของการเดินทางโดยอากาศยานในวัน
ธรรมดาจะมีค่าน้อยกว่าของการเดินทางโดย
อากาศยานในวันสุดสัปดาห์ 
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